
De la radio a la internet móvil 
Cómo funcionan las tecnologías 
la comunicación actuales? 




[ACION 


Si no podemos tener acceso a modificar el software o los 
accesorios tecnológicos que tenemos, viviremos a merced 
de la decisión de otros. La tecnología y el desarrollo 
tecnológico no son neutrales. La dirección hacia dónde 
vamos sólo podrá ser modificada si entendemos qué está 
pasando, y si tenemos las herramientas para lograrlo. 





Introducción 



Los cambios tecnológicos de los últimos años han 
modificado la forma en que nos informamos y nos 
comunicamos. ¿Cómo funcionan la tecnologías actuales 
de comunicación? ¿Que vendrá en el futuro? ¿Qué es la 
digitalizacion de las comunicaciones? ¿Qué es la 
Convergencia de las comunicaciones? ¿Cómo afectará a 
nuestros medios comunitarios alternativos y populares? 

1) Tecnologías de la Información (TICs) 

2) Convergencia de las comunicaciones 

3) Debate 
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Tecnologías de la Información 




LA INFORMACIÓN 
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Digitalización de la información 



La digitalización consiste en la transformación de la información analógica, 
circunscripta a un medio físico en información digital apta para ser 
almacenada, tratada, procesada, ordenada, transmitida, reproducida, etc. 
Una vez que la información es digitalizada, su utilización pertenece al 
mundo de la informática. 
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La informática 



Es una ciencia que estudia métodos, técnicas, procesos, con el fin de 
almacenar, procesar y transmitir información y datos en formato digital. 
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La informática 



https://www.gnu.org/philosophy/categories.es.html 









































Internet 
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¿Internet como funciona? 
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¿Cómo viaja la información? 

La información viaja empaquetada dentro de capas 
de protocolos de comunicación que vinculan las ^ 
redes en sus distintos niveles. ^ . 
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¿Internet como funciona? 
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Las telecomunicaciones 




El término telecomunicación cubre todas las formas de 
comunicación a distancia, incluyendo radio, telegrafía, 
televisión, telefonía, transmisión de datos en computadoras, 
es por tanto toda transmisión, emisión o recepción de signos, 
señales, datos, imágenes, voz, sonidos o información de 
cualquier naturaleza que se efectúa a través de cables, 
radioelectricidad, medios ópticos, físicos u otros sistemas 
electromagnéticos. 
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Medios de transmisión 
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TELECOM 


A mapa 


Brasil 

(Brazil) 


Tocantins 


Bahía 


Mulo 

Gfosso 


-^SDjolüJ 

Snñla/ 


Mato Grosso 
doSul 


'-niqdf 

■lanejui 


Paraguay 
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Medios de transmisión 




No Guiados 

• Comunicaciones inalámbricas: Ondas electromagnéticas en el espacio 
libre. 


* 


#MCOMI£ANMiPIOSMTiltNATIVC 
#ANTINANtCtANOSETOCA 


A- 

MITRE 
































El Estado 



Ley de Servicios de Comunicación 
Audiovisual (2009) 
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y Ley Argentina Digital (2014) 

33% del espectro radioeléctrico de 
Radiodifusión corresponde a los medios sin 
fines de lucro! 
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Licitación espectro telefonía celular 2015 
Personal - u$s602 millones por 50MHz 
Claro - u$s590 millones por 50MHz 
Telefónica - u$s427 millones por 20MHz 

2016 con Enacom: Cablevisión/Fibertel: 
Compra u$s 178 millones Nextel 
Compra u$s 140 millones Skyonline, Netizen, 
Trixco, Infotel y Callbi. 


Y no quieren pagar FOMECAS! 
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Convergencia de las 
comunicaciones 



Convergencia de negocios 
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DIGITAL IN ARGENTINA 
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Convergencia de las 
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Convergencia de negocios 
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Los proveedores de servíaos Pene la 
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El producto sos vos 



En la web 2.0 se vende al usuario 
y toda la información que este 
brinda voluntariamente a los 
servicios “gratis” en internet. 
(Buscadores, Web mail, redes 
sociales, drive, etc). La audiencia 
fraccionada se vende a la 
publicidad. 





Web 2.0 



Web 2.0, un término acuñado por O’Reilly Media en el 2004, se refiere a la supuesta 
segunda generación de servicios basados en Internet, como los sitios de redes sociales, 
wikis, herramientas de comunicación y folksonomías que enfatizan la colaboración en 
línea y la compartición entre usuarios 
(Wikipedia.org, 2010) 
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La Web 2.0 es el boom de la 
inversión en Internet 2.0. La Web 2.0 
es un modelo de negocio de 
apropiación privada del valor 
creado colectivamente. 

(Manifiesto Telecomunista - Dymitri 
Kleiner) 
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La comunicación es mercancía 
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Neutralidad de la red 



La neutralidad se construye para que las prestadoras de acceso a internet no puedan 
bloquear, interferir, discriminar, entorpecer, degradar, restringir o ralentizar el tráfico de 
datos y los servicios de empresas. (Y servicios no mercantiles?) 
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(Re)Regulación de la internet 



Internet se caracteriza por haber desarrollado un tipo de regulación que codifica 
intereses y controla las conductas y los espacios a través del diseño mismo de las 
tecnologías digitales. ¿Prescinden de las leyes? No, pero las interpretan, las 
codifican y las gestionan tecnológicamente. 


a) Privacidad: existen varios informes y documentos a nivel internacional que 
describen un escenario de violación masiva de los derechos a la intimidad/privacidad 
reconocidos a los pueblos en las Constituciones nacionales y garantizados en 
instrumentos internacionales. 

b) Derecho de autor y derecho de copia: las capacidades de copia se están 
distribuyendo a nivel internacional de una forma injusta y asimétrica. No está claro aún 
cómo deben repensarse democráticamente las regulaciones sobre bienes y obras 
intelectuales, 

informaciones y datos. 

c) Libertad de expresión y censura: las libertades de expresión de la ciudadanía no 
pueden estar secuestradas por las condiciones de uso que plantean algunas 
corporaciones: crecen nuevas formas de censura y los ciudadanos ni siquiera cuentan 
con un domicilio para iniciar acciones legales. 
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Debates 



«Convergencia mediática: 
Entre tecnologías y 
usuarios. 


•La información en 
tiempos de 
“abundancia”. 


*La opresión de la 
tecnología. 
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Convergencia mediática: Entre 
tecnologías y usuarios. 
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La información en tiempos de 

“abundancia” 



La información hoy: 

El tráfico diario de internet es de 5 Exabytes cada dos días (2013) 

1 Exabytes = 1 millón de Terabytes 

En 2016 se espera que el tráfico anual llegue a 1 Zetabyte que es 1 millón de Exabyte. 
En promedio en cada día el tráfico será de casi 3 Exabyte diarios. 


2015 Argentina 

Trafico en internet en argentina fue de 20 Petabytes por dia (20000 Terabytes) 
Trafico de datos de celulares fue de 830 Terabytes por dia, 55% video. 

55% de la población tiene acceso a internet 
4.9Mbps ancho de banda promedio (según cisco) 

11.9 GB de trafico mensual per capita. 
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La opresión de la tecnología 



Cada nuevo cambio de paradigma tecnológico implica un cambio en la 
sociedad. Cuando este cambio es, además, en la forma de comunicarnos 
y relacionarnos, el ser humano, como ser social, se modifica aún más. Por lo 
tanto, quienes pueden influir en esa tecnología, además influyen en el 
cambio social. 

Todas las tecnologías comienzan abiertas y después van cerrándose. La apertura 
y “anarquía” de la Internet original va cercándose con el poder de algunas 
compañías para concentrar nuestras horas conectados en sus servicios. Muchos 
chicos ya no usan el correo electrónico, sino directamente Facebook. Otras 
personas no podrían vivir si mañana cerrara Google. El uso fue solidificando 
nuestra dependencia. 

¿Es este nuestro único futuro posible? ¿Queda alguna salida a la vigilancia, ya 
sea esta de empresas o gobiernos? 

Si no podemos tener acceso a modificar el software o los accesorios tecnológicos que 
tenemos, viviremos a merced de la decisión de otros. La tecnología y el desarrollo 
tecnológico no son neutrales. La dirección hacia dónde vamos sólo podrá ser 
modificada si entendemos qué está pasando, y si tenemos las herramientas para 
lograrlo. 

Guillermo Movía (Comunidad Mozilla Argentina) 
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Debate 



dtlcomunicacionpopular@gmail.com 
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